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TURIZM XiDMOTLORININ iQTIiSADI TOSIRININ QiYMOTLONDIRILMOSINDO
INPUT-OUTPUT ANALIZiNiN ROLU

Xulasa

Bu magalads turizm xidmatlorinin igtisadi tasirinin qiymotlondirilmasinds input—output (giris-
¢ix1s) analizinin metodoloji oshamiyyati arasdirilir. Vassili Leontyev tarafindan islonib hazirlanan bu
analitik ¢orcivo sektorlararasi garsiliql asililiglar1 miisyyanlogsdirmoklo turizm Xarclorinin birbasa,
dolay1 va induksiya edilmis iqtisadi effektlorini kamiyyatca giymatlondirmays imkan verir. Magalado
Leontief modelinin nozori osaslari, turizm sektorunun input—output analizino integrasiya
mexanizmlori, metodun alternativ yanasmalarla miiqayisali Ustlnltklari vo mahdudiyyatlori, habelo
secilmis Olkolor Uzro empirik todqiqatlarin noticalori sistematik sokildo nozardon kegirilir. Natico
olarag, input—output analizinin turizm iqtisadiyyatinin hartorafli giymotlondirilmasi tigtin an ohatali
metodoloji alot oldugu, lakin totbiqi zamani miiayyan forziyya mohdudiyyatlorinin nazoros
alinmasinin vacibliyi vurgulanir.
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Giris

Hor hansit bir sektorun mshsullarina Turist xorclorinin birbasa, dolayr vo
tolobat artdigda, sektor olavo mohsul istehsal induksiyalt tosirini  giymatlondirmak  Gglin
etmok (cln digor sektorlardan daha ¢ox turizmin igtisadiyyata Gmumi tosirini arasdir-
mohsul almalidir. Bu ahslar alava mohsulu maq Uglin asas vasito hesab edils bilon vurma
stimullasdiracaq ki, bu da 6z ndvbasinds slavs analizi aparmaq lazimdir. Vo giris-¢ixis
alis-veris tolob edacok va s. Beloliklo, mohsul, vurmalari giymatlondirmok {glin turizmin
golir, mosgullugdan istifado edorok iqtisa- Umumi tasirini oks etdiran uygun texnikadir [5,
diyyat boyunca bu birbasa vo dolay: tosirlori 5.29-34]. Vasili Leontyev torofindon icad
izloya bilorik [2]. Bu baximdan, sektorlarin edilon giris-¢ixis analizi sektorlar arasindaki
iqtisadi artima tosirlori aragdirila bilor. Turizm alagoalari muayyan etmok, tayin etmoak, dlgmak
sektoru bir ¢ox inkisaf etmokds olan 6lkalor va giymatlondirmak, elocs do igtisadiyyatdaki
torofindon iqtisadi artimin tokani kimi gobul sektorlarin garsihgl asilihqg strukturunu aras-
edilir. Turizm talobatin1 6domoak Uglin mal va dirmaq ucun istifads edils bilon faydali model-
xidmatlor togdim etmok kimi artan biznes, lagdirmo texnikasi olaraq galir [4, s.105-125].
istonilon iqtisadiyyatda turizmin artan rolunu Sahonin soloflori kimi taninan Hirgman,
tanimaqg Ugun aydin bir sabab toqdim edir. Rasmussen, Ceneri vo Watanebe sektorlar
Azarbaycanda turizm sektoru, xiisusan da son arasindaki olagoalori arasdirdilar va giris-¢ixis
on ilds igtisadiyyatin sutun sektoruna gevrilib. analizini hazirladilar. Giris-¢ixis analizi igtisa-
Turizmin iqtisadi tesiri onun istehsalin diyyatda istehsal vo istehlakin qarsiligh
artimina, istehsal amillorindon istifadays vo asililigint miayyan edir. Bu, digar sektorlardan
6lkanin ddonis balansina tasirini tohlil etmoklo mal vo xidmatlor alan vo 6z névbasinds digor
arasdirila bilar. sektorlara satilan mal vo xidmatlor istehsal
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edon mixtalif sektorlar arasindaki garsiligh
olagolori gostarir. Giris-gixis cadvali igtisa-
diyyat daxilindo bitiin igtisadi foaliyyatlorin
qisa vo sistemli sokildo dizuliisiini tomin
etmok Ugln hazirlanmisdir.  Bu  cadval,
axinlarin araliq mal vo xidmatlori tomsil etdiyi
muiayyan bir il Ggln pul baximindan sektor-
lararas1 axinlari gostorir. Giris-¢ixis tohlili,
igtisadiyyatin bir va ya daha ¢ox sektorundaki
dayisikliklorin Umumi igtisadiyyata necs tasir
edoacayini giymotlondirmok Gc¢tn  xususile
uygundur.

Input-Output  analizinin nazari
asaslari. Giris-¢ixis cadvali 6zlUyinds igtisadi
model deyil. ©ksino, iqtisadi sistem daxilin-
doki subyektlor arasinda bas veran mal vo
xidmatlorin axinlar ilo bagli mimkin godor
ohatoli olmaq Uciin nazards tutulmus analitik
tosvirdir. Codvaldo togdim olunan igtisadi
sistemin sabit oldugu, ildan-ilo eyni sokilds
0zUn0 tokrarladig1 farziyyasindon baslayaraq
va har bir sektor torofindan istifado edilon isgi
qlivvasinin sabit oldugunu, miayyan bir malin
istehsal1 tigtin digar mallarin lazimi migdarin
muioyyon edon texniki  bilik vo ya
texnologiyanin sabit oldugunu forz etdikds, biz
bunu Leontief modeli, Parra, F adlandirirg.
Xatti tonlik Gmumi giris vo ¢ixislar arasindaki
tarazligi tosvir edir [6, 5.204-223].

a11Xq+ apXot. ...+ ainXntY1=X1

a21 X1+ a2 Xot.....+ aonXntY2=X2

an1 X1+ an2Xot. ...+ annXntYn=Xn
1)
Bu modelin osas forziyyasi, girislorin
mohsula nisbaton sabit nisbatlords istifads
edilmasi  vo istehsal amillorinin giymot-
lorindoki doyisikliklorin  giriglorin  texniki
omsallarina tosir etmomosidir. Giris matrisi

omsallarinin  hesablanmas1  riyazi olaraq
asagidaki kimi ifado olunur:
Xij
Oflj = —
Aj
)
Burada,
aij = korrelyasiya omsallart (slagos
omsallart);
Xij = “i” sahasinin mohsulunun “j”
sahasinda istifada olunan hissasi;
Xj = ‘97 sahoasinin Umumi istehsal
hocmidir.
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Omsallarin hesablanmasinin digar Usulu
2-ci tonliyin matris ¢evrilmasi vasitosilo ifado
olunur:

AX+Y =X
©)

A matrisi input—output omsallar1 matrisi
adlanir, X vektoru istehsal (buraxilis) vektoru,
Y vektoru iso son talob vektorudur.

X—-—AX=Y
(I-ADX=Y
X=(U-A)"l
(4)
Burada I vahid (identik) matrisdir,
(I—A)tiso tors matrisdir.
_ 1—a —ai;
_ 1 _ 11
(=4 [ az1 1- a22]
()

Input—output modellari giriglarin (resurs-
larin) strukturuna osaslanir vo bu struktur A
matrisi vo onun tors matrisi (I—A)~tilo ifado
olunur. Bu matrislar input—output modellarinin
quruldugu asas bazani togkil edir. Input—output
modellori iki osas matriso A matrisi vo onun
tors matrisi (I—A)~! osaslanir; bu matrislor
sahalararasi alagalari va son talobds bas veran
dayisikliklorin istehsala tosirini  gostarir.
Leontief-in  talob yonumli  modellarindan
olava, input—output modellorinin basqa bir
grupu da moévcuddur ki, bu da istehsal
omsallarina oasaslanir vo 1958-ci ildo Ghosh
torafindan islonib hazirlanmigdir.

Leontief modeli input—output cadvalinin
(10T) analitik tosviridir. Bu cadvalo simmetrik
input—-output codvali, daxili araliq istehlak
matrisi (r), son tolob matrisi vo ilkin (asas)
resurslar matrisi daxildir. Araliq istehlak
matrisi mixtalif istehsal sahoalori arasinda
mubadilo (ticarat) olagalorini hesablayir, son
tolob matrisi iso istehsal olunan mal va
xidmoatlorin son istifadagilor Gclin nazords
tutulan hissasini gostorir. Ilkin resurslar matrisi
IS0 muassisa vo dovlst qurumlarinin istehsal
amillorindon istifado Ugun etdiyi 6donislori
(masalan, amoak haqqi vo manfoot) oks etdirir.
[lkin resurslar matrisi hor bir sahonin oslava
doyarini gostorir ki, bu da tmumi araliq
istehlakin istehsal doyarindon ¢ixilmasi ila aldo
olunur. Araliq istehlak matrisinin har bir
elementi (x;;), i sahosinin mohsullarmm j
sahasi torofindon istifado olunmasini gostarir.
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Ogor bu istehlak input—output cadvalinin ohata
etdiyi orazido yerlogon rezident muossisalor
torafindon hoyata kegirilirss, bu “r” ilo, geyri-
rezidentlordon idxal olunursa “m” ilo
gostorilir. Hoar bir sahanin istehsal hacmi
(X;)sttun Uzrs biitin elementlorin comi Kimi
miosyyan edilir vo buna rezidentlorin araliq
istehlaki, idxal vo olavo dayar (V) daxildir.
Sotirlor iso daxili istehsalin (Xj)va idxalin
(IVIj)istiqametlerini yani araliq tolobi (digar
sahalorin alislari) va son tolobi gostorir.

Input—output modelinin asas mogsadi
igtisadi strukturun doyismoz qaldig: forziyyassi
altinda son tolobdo bas veron doyisikliklori
O6domok Ucln hor bir sahodo istehsal
saviyyasini miayyan etmokdir. Saholorarasi
alagoloarin tahlili mihim makroiqtisadi analiz
istigamotidir vo igtisadiyyatda mal vo xidmot
istehsal edon har bir sektorun rolunu gostarir.
Bu analiz makroigtisadi modellogdirmanin
osas tisullarindan biri hesab olunur.

Turizm xidmatlarinin 1-O analizina
integrasiyasi. Beynolxalq vo daxili turizm
hom mosgulluq imkanlarinin, galirin, dovlat
golirlorinin  vo xarici valyutanin miihiim
generatorlaridir. Daxili turizm yalniz istehlaki
xarici sayahotlora alternativ olduqda 6donis
balansina dolay1 tosir gostora bilor. Lakin,
daxili turizm, xisuson do Sonayelosmis
Olkalorda, galir vao mosgullug saviyyalori
baximindan regional balanssizliglarin qarsisini
almaq uclin bir vasito kimi gobul edilo bilar.
Turizmin iqgtisadi tesiri murakkobdir, ¢lnki o,
vahid Umumi gobul edilmis sonaye sektoru
gorgivosindo bas vermir. Turizmin taSirini
Oyronmok Ugln istifads edilo bilon mixtalif
metodlar mévcuddur vo metodologiyanin son
secimi, boylk 6lcuds, tadgiqatin asas magsadi,
todgigat Ug¢un movcud olan resurslar,
todqiqatgilara totbig olunan vaxt mahdudiyyati
Vo sozlgedon iqtisadiyyatin strukturu ilo
muoayyan edilocokdir. Baslangicda, sado, lakin
kobud bir yanasma, turizm foaliyyati ilo bagh
maovcud molumatlari, masalon, turizm galirlori
(idxal mozmunu ¢ixilmagla), “6n cobho”
turizm sektorlarinda (otellar, restoranlar vs s.)
mosgulluq vo bu mdiassisalorin amok haqq,
maaslar1 vo moanfaatini - Gmumi milli moahsul,
milli mosgulluqg vo s. kimi osas iqtisadi
gostoaricilorlo miqgayisa etmokdir. Lakin, bela
bir yanagma, on yaxs1 halda, turizmin tasirinin
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yalniz gismoan bir hissasini veracok va hotta
siyasatcilari sohv naticalora gotirib ¢ixaracaq
malumat vers bilar.

Ikincisi, todgiqatcilar xorc-fayda tohlili
kimi bir texnikadan istifade edorok daha
murokkab bir yanagma totbiq edo bilarlor.
Lakin, bu texnika yanasmasinda qismandir vo
modelin qurulmasi prosesindo bir sira agiq vo
gizli forziyyalor irali surulmalidir.

Bu, todqigatgilarin turizmin tasirinin
genigliyi vo biutovlikds iqtisadiyyatin foaliy-
yati barads fikirlori godor yaxsi olacaq bir
tohlilo getirib ¢ixarir. Ugiinciisii, ad hoc vurma
modellorinin qurulmasi xorc-fayda tshlilinds
mdvcud olan bazi subyektivliyi aradan qaldi-
rir, lakin model qurucusu tohlil ii¢iin uygun
hesab edilon omaliyyatlari se¢dikco subyek-
tivlik elementini saxlayir [3]. Nohayat, giris-
cixig tohlili texnikasindan turizmin iqtisadi
tosirini misyyan etmok ucln istifado etmok
olar. Giris-¢ixis tohlili texnikasinin yuxarida
gostorilon alternativ metodologiyalarla miiga-
yisads bir sira iistiinliiklori var.

Birincisi, bu, timumi tarazliq yanasma-
sidir vo buna gora do siyasatcilora igtisadiy-
yatin hoartorofli  monzorasini  toqdim edir.
ikincisi, diqqoti iqtisadiyyatda mévcud olan
sektorlararasi qarsiliqlt asililiglara yonaldir.
Ucglinciisii, giris-¢ixis strukturunun cevikliyi
todgiqatciya olindoki mogsods uygun bir
model qurmaga imkan verir. Yoni, model
farziyyalorinin texniki mohdudiyyatlori daxi-
linds tadgiqatg¢i lazim olan yerlards otrafli qura
Vo lazim olmayan yerlordo detallari batira
bilor. Masoalon, turizmin 6yronilmasi Giglin
xususi shomiyyat kasb edon sektorlar siyasot-
cilara siyasoat vo hadisalorin naticalorini strafli
sokildo nozordon kegirmoys imkan vermok
Ucln ylksak daracods parcalana bilor, galan
sektorlar iss modelin 6l¢usini idaraolunan va
lazimsiz molumatlart minimum saviyyads
saxlayacaq sokildo birlogdirila bilor. Turizmin
tosirinin asl manzarasi yalniz bu mogsad Ugun
xiisusi olaraq qurulmus bir modeldon istifado
etmoklo oldo edilo bilor. Dordiinciisii, giris-
cixig tohlilinin  tobioti texnikani “‘siyasot
baximindan neytral” edir [3]. Har bir sektora
vahid sokilds yanasilir va ¢argive marhalasinds
rast golinon yegano doayar mihakimalori
aqreqasiya  spesifikasiyast ilo  baghdir.
Birlogsmis Millatlor Togkilati “Biitiin Sanaye
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Faaliyyatlorinin Beynalxalq Standart
Tosnifati”’nda genis ¢cesidloma kateqoriyalarini
toklif etmoklo aqreqasiya prosesinds istirak
edon subyektivlik elementini azaltmaga calis-
musdir. Besincisi, giris-¢ixis tohlili todgigat-
¢lya turizmin tasirini U¢ saviyyads - birbasa,
dolay1 vo induksiya olunmus tasirlords 0yran-
moya imkan verir. Nohayat, giris-¢ixis model-
lorinin qurulmast ilo alagali faydali bir bonus,
umumilikds igtisadiyyat vo xususilo milli
hesablar cun mdvcud olan molumatlarin
saviyyasinin va keyfiyyatinin yaxsilasmasinda
tapilir.

Input—output analizi bazi ¢atismazliglar-
dan da kanar deyil. Bu analiz ham vaxt, hom da
maliyys Vo insan resurslar1 baximindan nisbo-
ton bahali bir tisuldur. Movcud ikincil malu-
matlarin oksariyyati bu analiz metodu Ggln
uygun deyil, ¢linki onlar input—output model-
larinds talob olunan detalliq saviyyasinds nadir
hallarda doqiqg olur vo oksar hallarda sahalor-
aras1 tranzaksiya (miibadilo) molumatlart
Umumiyyatlo mévcud olmur. Bu isa 0 demok-
dir ki, moalumatlarin boyiik hissasi sorgular
vasitasilo toplanmalidir.

Bundan slava, molumatlar toplandig-
dan vo input-output tranzaksiya codvalino
daxil edildikdan sonra, mixtalif sonaye sahalo-
rinin istehsal proseslori vo ev tosarriifati sekto-
runun istehlak funksiyasi ilo bagl bir sira
mohdudlasdirict farziyyslor gabul edilmalidir.
Ilk baxisda bu farziyyelor hoddindan artiq
mohdudlasdirict gériina bilar, lakin praktikada
bu farziyyalorin totbigi oksor hallarda yumsal-
dila bilar vo naticalords ciddi tohrifloro sobob
olmur. Bu farziyyalor va onlarin mahdudlas-
diriciligini  azaltma yollart bu mogalonin
novbati hissslarinde miizakira olunur.

Empirik tadgigatlarin naticalari. 10
analizinin turizm sektoruna tatbigina dair on
genis ampirik baza inkisaf etmis olkolordos
formalagmigdir. Ispaniya iizro Polo and Valle
(1996) torofindon aparilan tadgiqat c¢ixis
multiplikatorunun  1,56-dan 2,14-0 qgodor
doyisdiyini ortaya qgoymusdur. Bu o demoakdir
ki, turizm sektoruna hor 1 avro goldikds
igtisadiyyatda comi 1,56-2,14 avrollug olave
aktivlik yaranir.

Birlosmis Kralligda VisitBritain torafin-
don 2019-cu ildo apardilan iqtisadi tosir
todqiqatt iso hor turistin 6lkadoki Xarclarinin
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2,3-liik iqtisadi multiplikator effekti yaratdi-
g1 mioyyan etmisdir. Homginin turizm
sektoru Ingiltorada hor 1 milyon funt xorcdon
8-12 tam is yeri yaratmaga qadirdir. Karib
adas1 6lkalorindoaki tadgigatlar turizm multipli-
katorunun daha asagr oldugunu gOstordi
ortalama 0,9-1,3 arasinda. Bunun baslica
sobabi idxal sizintilarinin yiiksokliyidir: turizm
xidmatlorinin shamiyyatli hissasi iigiin lazim
olan giris mohsullar1 xaricdan idxal edilir.

Azorbaycana yaxin cografiyadan bir
nimuno olaraq Turkiyays baxildiqda, Aktas vo
Kabas torofindon aparilan IO analizinin
naticalori turizm sektorunun ¢ixis multiplika-
torunun 1,82, golir multiplikatorunun iss 0,74
oldugunu miisyyon etmisdir [1, s.102-118].
Bu noticalor Turkiyonin turizm sektorunun
igtisadiyyatla giclu iroli-geri  olagasinin
oldugunu, lakin omok haqqi kanalinin halo tam
islomadiyini gostardi.

Natica

Aparilan aragdirmalar gostorir Ki, input—
output analizi turizm xidmatlorinin igtisadi
tosirinin - giymatlondirilmasinds  on  ohatali
metodoloji ¢arcivani togdim edir. Sads miga-
yisali yanagmalardan, xorc-fayda analizindon
vo ad hoc vurma modellarindan fargli olaraq,
giris-cix1s texnikasi timumi tarazliq prinsipino
osaslanir, sektorlararasi qarsiliql asilihiglar
dogiq oks etdirir vo todgiqatgiya modelin
strukturunu todgiqatin moagsadine uygun ¢evik
sokildo qurmaga imkan verir. Bunun natico-
sindo birbasa, dolayr vo induksiya edilmis
igtisadi effektlor eyni vaxtda vo ardicil sokilda
Olculos bilir.

Empirik todgigatlar, 6lko xususiyyatlo-
rindon asili olaraq, turizm ¢ixis multiplika-
torunun 0,90 ilo 2,30 arasinda doyisdiyini
gostorir. Idxal sizintismin az, saholorarasi
alagolorin isa giiclii oldugu iqtisadiyyatlarda
multiplikator effekti daha yiksokdir. Bu
notico, turizm iqtisadiyyatinin effektivliyini
artirmaq magsadilo yerli tachizat zancirlarinin
inkisafina xiisusi digqot yetirilmasinin zoruri-
liyini ag1q sokilds ortaya qoyur.

Metodun bozi mohdudiyyatlorinin sabit
texniki  omsallar  forziyyasinin, molumat
toplanmasimin mirokkabliyinin va resurstu-
tumlugunun moévcudluguna baxmayaraq, bu
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ROLE OF INPUT-OUTPUT ANALYSIS IN EVALUATING THE ECONOMIC IMPACT
OF TOURISM SERVICES

Summary

This article examines the methodological importance of input—output analysis in assessing the
economic impact of tourism services. This analytical framework, developed by Vasily Leontyev,
allows for the quantitative assessment of direct, indirect, and induced economic effects of tourism
spending by identifying inter-sectoral interdependencies. The article systematically reviews the
theoretical foundations of the Leontief model, the mechanisms for integrating the input—output
analysis of the tourism sector, the comparative advantages and limitations of the method with
alternative approaches, as well as the results of empirical studies on selected countries. In conclusion,
it is emphasized that input—output analysis is the most comprehensive methodological tool for a
comprehensive assessment of the tourism economy, but it is important to take into account certain
assumptions during its application.

Keywords: tourism economy, Leontief model, economic multiplier, inter-sectoral
relationships, economic impact of tourism.
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F.9. OLIYEV analizinin rolu

POJIb AHAJIN3A «3ATPATBI-BBIITYCK» B OHEHKE 9 KOHOMHUYECKOI'O
BO3JAEUCTBHUA TYPUCTHYECKUX YCIYTI

Pe3rome

B naHHOW cTaThe paccMaTpUBAECTCS METOJOJOTHMYECKAs 3HAYMMOCTh AaHAIN3a «3aTpaThl-
BBIITYCK» IPHU OLCHKEC 3KOHOMHUYCCKOI'O BO3I[€I>1CTBPISI TYPUCTHUYCCKUX YCIIYT. DTa aHaJIMTHYECKast
Mojzenb, pazpaboranHas Bacunmem JleoHThEBBIM, MO3BOJISIET KOJIMYECTBEHHO OLIEHUTH IMPSIMBIE,
KOCBEHHBIC M OIIOCPEIOBAHHBIE JKOHOMUYECKHE J(PPEKTHl TYPUCTHUECKUX PACXOJOB ITyTEM
BBISIBJICHUSI MEKCEKTOPAJIbHBIX B3aMMO3aBUCUMOCTEN. B cTaThe cCTEMaTHYECKN pacCMaTpUBAOTCSA
TCOPCTUYCCKHUEC OCHOBBI MOJCIIN HGOHTLeBa, MCXAaHU3MbI MHTCTpAlUN aHaJIn3a «3aTPaTbhI-BbIITYCK»
TYPUCTHYECKOTO CEKTOpa, CpPaBHUTEJIbHBIE [PEUMYyIIECTBA M OrPaHUYEHUS MeToAa C
AJIBTCPHATUBHBIMU IIOAXO0JaMHU, 4 TAKIKC PE3YJIbTAThl OMIIMPHUICCKUX I/ICCJIGI[OB&HI/IIZ Ha OTACIBHBIX
cTpaHax. B 3akioueHue MOAYEPKUBAETCS, YTO aHAIIM3 «3aTPaThI-BBIIYCK» SIBISETCS Haubolee
IMOJIHBIM METOJOJIOTUYCCKUM NHCTPYMCHTOM JIA KOMIIICKCHOM OLICHKU TprICTPI‘IGCKOfI 3KOHOMMKU,
HO IIPH €r0 NPUMEHEHUH BaXXKHO YUUTHIBATH ONPEACIICHHbIE JOMYICHUSI.

KiarwueBbie cjioBa: TypucTHYECKass JKOHOMHKA, MOJEHb JIEOHTbEBa, IKOHOMHYECKHI
MYJIbTUIUIMKATOP, MEKCEKTOPAIbHBIE CBSI3U, SKOHOMUYECKOE BO3CHCTBUE TypHU3Ma.
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